Program Edukacji Finansowej

Przewodnik Domowych Finanséw




Spis tresci
* Pomyst na stworzenie sieci i jej zadania.
* Jak dziata¢ na poziomie lokalnym?

* Po co przestrzegac zasad etycznych oraz zasad komunikac;ji?



. Siec organizacji zajmujacych sie
edukacja finansowa i jej zadania.



Wizja

e Kazda rodzina, ktéra znajduje sie w strefie ubostwa lub
balansuje na jej krawedzi, dzieki edukacji finansowej moze
poprawic swojg sytuacje materialng, poprzez lepsze
zrozumienie mechanizmow rzadzacych pienigdzem oraz zasad
planowania domowego budzetu.

e aw rezultacie — kontrolowaé¢ domowe finanse.



Na czym mogtaby polegac siec?

* Partnerstwo na rzecz upowszechniania edukacji finansowe;j:

. Inicjatorzy Programu
*  Koordynatorzy dziatan ogdlnopolskich
*  Koordynatorzy komunikacji i kampanii ogdlnopolskich

*  Dostarczyciele wiedzy

e Partnerstwa lokalne
*  Budowane przez lokalnych lideréw
e Samodzielne inicjatywy, ktére majg objac catg Polske

SOl ziemi” — najwazniejszy element catego programu edukacji finansowej (!) — docierajg do
potrzebujgcych (beneficjentdw) i zmieniajg ich postawe



Partnerstwo na rzecz upowszechniania

FED
Wiedza i
umiejetnosci
edukacji i dziatan
lokalnych

MFC FKS

Wiedza o finansach i Umiejetnos¢

edukacji finansowej; Partnerstwo na komunikacji i

zdobywanie zasobdw promocji
rzecz

upowszechnienia
edukacji
finansowej




Rola Partnerstwa na rzecz upowszechniania

Tworzy i przekazuje gotowe narzedzia, pomocne w nauce zarzadzania
domowymi finansami

A. Wiedza:
* Moduty szkoleniowe
B. Umiejetnosci:

* Postugiwanie sie prostymi narzedziami do kontroli wiasnych
finansow, oceny mozliwosci rozwoju i bezpieczenstwa rodzinnych
budzetdw, narzedzia do oszczedzania, planowania i kontroli
domowych budzetéw kazdej rodziny w Polsce

C. Tworzymy i wspomagamy siec lokalnych partnerstw:
* Dziatajgcych samodzielnie
* Docierajacych do potencjalnych beneficjentow programu



Czym jest

Przewodnik Domowych Finanséw

Jest Programem realizujacym strategie Partnerstwa na rzecz upowszechniania
edukacji finansowej oznacza rowniez -

organizacje lub instytucje, ktéra dotacza do sieci!



Czym jest PDF?

Przewodnicy Domowych Finansow to:
* organizacje,
* instytucje,
* towarzystwa lub kluby
* urzedy
* l[okalne inicjatywy

Laczy je wspoiny cel
edukacja i doradzanie w zakresie domowych finanséw.
W sieci PDF dziatajg organizacje i instytucje o réznorodnym profilu: fundacje,

stowarzyszenia, centra aktywnosci lokalnej, urzedy, osrodki pomocy
spotecznej, Gminne oraz Miejskie Osrodki Pomocy Spotecznej



Jak dziata PDF?

Wiedza
/edukacja

/

Przewodnik Domowych Finanséw

N

Upowszechnia
nie wiedzy o
finansach

Budowanie

partnerstwa
lokalnego

¢ Szkolenia dla beneficjentéw

¢ Witaczanie do dziatania
innych waznych partneréw
lokalnych

*Promocja szkolen

Zrédta wiedzy o finansach
eKampanie
eKalendarze, , kalkulatory”, etc
do kontroli domowego budzetu




Dla kogo jest PDF?

* Dlatych, ktdrzy w codziennym zyciu gospodarujg ograniczonymi Srodkami finansowymi ( Ponizej
2500 PLN na 4 osobowe gospodarstwo domowe) i majg trudnosci z wtasciwym zarzadzaniem
domowym budzetem

Posiadajg niskg swiadomosé ekonomiczng

Réwnowaga finansowa ich domowego budzetu czesto jest bardzo chwiejna (brak
dtugofalowego planowania i brak zabezpieczenia finansowego na nieprzewidziane
wydarzenia)

Majg poczucie bezradnosci uwazajg, ze przy tak ograniczonych dochodach nie majg szans na
lepsze zarzgdzanie domowym budzetem czy planowanie finansowej przysztosci

Ich jedyny kontakt z narzedziami finansowymi to gotowe narzedzia - komercyjne konta,
kredyty, karty —wiedze finansowg buduje czesto fatszywy , idealistyczny przekaz reklamowy
instytucji finansowych ( , bierz kredyt wszystko sptacisz”)



Cele PDF

Dostarczenie wiedzy i narzedzi, ktdre pozwolg lepiej i pewniej zarzgdza¢ domowymi budzetami
osobom o najnizszych dochodach.

Dzieki tej wiedzy osoby te poczujg sie:

pewniejsze i bardziej kompetentne w zarzgdzaniu domowymi finansami,

poczujg, ze majg wieksze mozliwosci wptywania na swojg finansowg przysztos¢ i mimo
ograniczonych dochodéw mogg dobrze nimi zarzadzac,

Dostarczenie wiedzy, ktéra pozwoli ludziom unikngc¢ niebezpieczenstw jakie niosg ze soba
niektdre komercyjne narzedzia finansowe (gtéwnie tatwo dostepne drogie kredyty
konsumpcyjne) a takze wskazg€ na dostepne na rynku, korzystne dla nich narzedzia

finansowe.



Cel PDF

Promocja Kontakt bezposredni Budowanie

skierowana ici
z beneficjentem partnerstwa wokot

do beneficjentow — zachecaenie do udziatu edukagji finansowej

w szkoleniu

Stworzenie systemu szkolen

Podnoszenie poziomu wiedzy, Swiadomosci aby zmieni¢ postawy



Korzysci z bycia organizajg w sieci inaczej
Przewodnikiemm Domowych Finansow

Umiejetnosci szkolenia beneficjentow
Zdobywanie wiedzy i bycie na biezgco w swiecie finanséw

Mozliwos¢ udziatu w szkoleniach trenerskich i szansa zdobycia certyfikatu
Trenera Edukacji Finansowej (I i Il stopnia)

Mozliwos¢ wymiany informacji na temat mozliwosci pozyskiwania
funduszy

Podnoszenie umiejetnosci komunikacyjnych i medialnych



Il. Jak dziata¢ na poziomie lokalnym?



Po co lokalne partnerstwa?

* Zwiekszenie wtasnego potencjatu

* Dzieki budowaniu partnerstwa buduje sie wtasng marke i zwieksza efekt
edukacji finansowej

e tatwiej pozyskuje sie fundusze lokalnie i regionalnie

Wspalny cel
Uzupetniajgce sie zasoby
Wieksze mozliwosci




Interesariusz czyli kto?

Interesariusze to:

jednostki grupy organizacje

ktore:

poprzez swoja dziatalnosc wewnatrz i/lub na zewnatrz
organizacji, maja wptyw na jej funkcjonowanie

a jednoczesnie

organizacja za posrednictwem swoich dziatan i ich odbiorcow
wptywa na dziatania tych grup, jednostek i organizacji



Przyktad mapowania interesariuszy
Centrum Wolontariatu w Radomiu

Stowarzyszenie Centrum Wolontariatu w Radomiu powstato w roku 2006. Cho¢
jego podstawowg funkcjg jest wspieranie wolontariatu, jego dziatalnos¢ zmierza
do aktywizacji obywateli, wsparcia ich wiedzg i umiejetnosciami, ktére pozwolg na
aktywny udziat w zyciu wspodlnoty lokalne;.

Gfowne przedsiewziecia:
— Biuro Porad Obywatelskich,
— Biuro Posrednictwa Pracy dla Wolontariuszy,
— Swietlica Srodowiskowa ,,Stoneczniki”

— Edukacja finansowa i konsumencka



Edukacja finansowa w Centrum

Cel projektu: wsparcie tych mieszkancow, nie mogacych sobie dac rady z finansami,

pracy, edukacja, , etc.

Dziatania:

Utworzenie PDF, w ramach istniejgcego Biura Porad

Partnerstwo z wieloma instytucjami, na rzecz promocji i rozwoju edukacji
finansowej w Radomiu i regionie radomskim (czyt. Dalej)

Promocja edukacji finansowej w lokalnych mediach i na stronach internetowych
organizacji,

Edukacja 8 grup beneficjentéw (8 grup x 20 oséb, tacznie 160 uczestnikdw — stan
na czerwiec 2008) — pozyskanie dotacji finansowych na realizacje zadania z
funduszu Samorzagdu Wojewddztwa Mazowieckiego,

Spotkania informacyjne, prezentacja edukacji finansowej dla pracownikéw
socjalnych, doradcéw zawodowych, mtodziezy, klientéw MOPS,



Interesariusze Centrum

mm N oy

- T~ Aktywni
- okoliczni mieszkancy  obywatel
. ’ X obywatele Firmy z
/ Organizacje . urzedy gminy Pranzy.
Organizacje z dziedz. \ finansowej
/ pozarzadowe Opieki spo{.ubodzy\
/ Obcigzeni \ \ .
I kryzysem Centrum \ Mtodziez
I Szkoty i finansowym  Wolontarihtu
| gimnazja _trudna I
\ mtodziez” J .
\ . N\ L / Lokalne media
Burmistrzowie i Klienci
\ wojtowie pomocy
\ spotecznc;i/
\ Inne
\ NGO /7
N . 7 Media
. Firmy z Radomia __ ogglnopolskie
~ — - -

_— g

06-02-23

20



Korzysci dla uczestnikow projektu

* Rozwiazuja kosztowny i trudny

problem *Ucza sie aktywnej postawy
-Zyskuja wiarygodnego partnera gminy beneficjenci *Biora udziat w szkoleniu
*Wtaczaja mieszkancow oraz / I;Sr%gr\;vrl:l;ygodnq »reklamowka
interesariuszy gminy we wspolne Centrum
dziatania

Inne
*Zyskuja prestiz organiz Szkoty

acje

(MOPS,

CIS)
* Dostaja  konkretna
informacje, co robic * uzupetniajg swoj program o

iz elementy praktycznej wiedz

*moga dziatac na iumiejezngéci 4 J 4

nowym obszarze bez

. s - * Centrum rozwija kompleksowy program, oparty na
wiekszych inwestycji

bardzo szerokim partnerstwie 2 sektoréw

* rozwiazuja problem

Jast) , *Wytwarza mechanizm, ktory dziata niezaleznie od
aktywizacji spotecznej

Centrum

*Pozyskuje efektywnie kolejnych partnerow
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Jak rozpoznac najwazniejszych
interesariuszy naszej organizacji?

Aby wyznaczy¢ najbardziej strategicznych interesariuszy naszej organizacji,
musimy zadac sobie cztery podstawowe pytania, w odniesieniu do
wszystkich wewnatrz i w otoczeniu naszej firmy:

1. jakie znaczenie ma dla nich funkcjonowanie naszej organizacji a jakie moze
miec?

2. w jakim otoczeniu dziataja?
3. czy i w jaki sposdb wspotpracujemy lub mozemy wspoétpracowac z nimi?

4. czy organizacje, ktére majg z nami wspotpracowac wptywajg wzajemnie na
siebie?



Interesariusze a cel organizacji

* Uszeregowanie pod wzgledem waznosci —
najblizsi i najdalsi

* Pogrupowanie:
—  Uczestnicy programoéw - beneficjenci
— Spoteczno$¢ lokalna
— Organizacje pozarzgdowe
—  Przedsiebiorcy
—  Szkoty i urzedy
— Samorzad

— Media

e Okreslenie stosunku interesariuszy do naszego
celu



Ciekawe przyktady

1. Stowarzyszenie Rozwoju Lokalnego NIWA - MODEL PDF : ,,Partnerstwo sieciowe” NIWA jest przyktadem
PDF, ktory specjalizuje sie w wyksztatceniu specjalistow-trenerow w tematyce edukacji finansowej. Aby docierac na
szerokg skale do beneficjentéw szuka mozliwosci witgczenia edukacji finansowej w istniejgce programy lub dziatania
partnerskich organizaciji, ktére posiadajg baze beneficjentow, infrastrukture i/lub srodki finansowe umozliwiajace
szerokg dziatalnosc¢. Jest to model, w ktérym NIWA nie jest gtdwnym liderem, bazuje na innych
organizacjach, ktéorym zapewnia treneréw i materiaty edukacyjne.

2. Centra Integracji Spotecznej w Gdansku oraz w Garczu (powiat kartuski) - MODEL PDF: ,,Centrum wiedzy”
Centrum Integracji dziata w ramach PDF, jako baza wiedzy, danych, jako instytucja, ktora udziela porad jak dziata¢
w ramach PDF, jak go wykorzystac. Taka placowka, jest, wiec modelowym PDF, ktory lokalnie stuzy innym
partnerom. Uruchomienie Lokalnego Punktu Doradztwa Finansowego zdecydowanie utatwia wdrazanie PDF
w danym regionie.

3. Fundacja Delos - Model PDF: ,,Ustugowy” Fundacja Delos jest przyktadem PDF dziatajgcego w modelu
ustugowym. Pomaga ona lokalnym instytucjom i trenerom w organizacji pierwszych na danym terenie warsztatow
poprzez m.in. rekrutacje beneficjentéw i finansowanie. Niektorzy Przewodnicy Domowych Finanséw spotyka sie z
trudnosciami w zdobyciu srodkéw finansowych, rekrutowaniu beneficjentéow lub/i promowaniu idei edukacji
finansowej oraz dziatan edukacyjno-doradczych. Wiele szczegdlnie mtodych organizaciji, nie ma jeszcze stworzonej
szerokiej bazy partneréw czy beneficjentéw, historii wspotpracy w ramach innych programéw. Wéwczas szczegolnie
wazne jest budowanie relacji i prowadzenie dziatan matymi krokami, korzystajac m.in. z infrastruktury innych
organizacji w regionie. W tym kontekscie, potencjalnymi partnerami moga by¢: lokalne grupy dziatania,
stowarzyszenia na rzecz rozwoju poszczegolnych gmin czy regionéw, miejskie lub wiejskie organizacje dziatajace w
obszarze opieki spotecznej oraz aktywizacji zawodowej. Tego typu organizacje albo korzystajg ze sSrodkow
publicznych, w tym szczegdlnie — pomocy w ramach programow europejskich (funduszy spéjnosciowych), albo tez
sq beneficjentami samorzadéw. Czasem takze sg to organizacje wspierane przez firmy prywatne oraz organizacje
filantropijne (grantodawcéw).




Definiowanie zasobow i potrzeb

Co jest nam potrzebne aby Kto moze nam w tym poméc? Czy Jak zmotywowac potencjalnego partnera? | Jak do niego dotrzeé? Ulotki? Spotkania
realizowac zadania edukacji mozemy pozyskac¢ potencjalnego Jakie argumenty go przekonajg aby zosta¢ | indywidualne? Kto ma kontakt? Jak sie z nim
finansowej? Jakie sg nam partnera, ktéry powiada owe zasoby? partnerem edukacji finansowej? umowic?

potrzebne zasoby?




lll. Zasady dziatania, zasady etyczne oraz
zasady komunikac;ji?



PDF TO MARKA

Przestrzeganie zasad dziatania, zasad
etycznych i zasad komunikacji

to kwestia wiarygodnosci

marki



Zasady tozsamosci marki
Przewodnik Domowych Finanséw

Jak dziata Przewodnik Domowych Finanséw (PDF)
Dziatanie wg. zasad etycznych

Kolejne stopnie certyfikacji Trenerow-doradcow
Akceptacja procedur pracy

Spojnosc i identyfikacja wizualna

Strona internetowa

Jak jesteSmy zorganizowani

Budowanie Partnerstwa lokalnego

© O N U R WNRE

Przestrzeganie praw i obowigzkéw

[y
o

Korzystanie z materiatéw PDF



Zasady dziatania w ramach PDF?

Dziatania PDF w zakresie edukacji finansowej mogg by¢ réznorodne. Kazdy PDF promuje idee edukacji
finansowej w spotecznosci lokalnej. PDF takze swiadczy ustugi edukacyjne: prowadzac szkolenia lub/i proste
poradnictwo w zakresie domowych finansow.

PDF Szkoli

PDF realizuje cykle szkoleniowe przy wykorzystaniu pakietu zorientowanego wokdt podstawowych umiejetnosci
zarzadzania finansami domowymi - ,,Zaplanuj swojg przysztos¢”, docelowo dotgczajgc nowe moduty, ktore sg
dostarczane przez Partnerstwo na rzecz upowszechniania edukacji finansowej w Polsce. Obecnie w
przygotowaniu znajdujg sie nowe produkty szkoleniowe np. ,Zarzadzanie Dtugiem”, ktére zostang wkrdétce
udostepnione certyfikowanym trenerom Programu.

PDF Komunikuje

Aby zapewnic¢ skuteczno$é PDF podejmuje szerokie dziatania komunikacyjne nakierowane na beneficjenta,
partnerow i spotecznosé lokalng dopasowane do potrzeb i preferencji interesariuszy. Podstawowym zadaniem
jest zachecenie beneficjentéw do wziecia udziatu w szkoleniach lub skorzystania z poradnictwa organizacji,
ktora jest Przewodnikiem Domowych Finanséw (PDF). PDF prowadzi takze dziatania komunikacyjne, aby
podnies¢ ogblng Swiadomosé w spotecznosci lokalnej o znaczeniu edukacji finansowej dla oséb o niskich
dochodach oraz nawigza¢ wspotprace z innymi organizacjami, ktdre mogg wesprzec¢ Program




10.
11.
12.

Zasady Etyczne PDF

Celem nadrzednym Trenera i PDF jest Swiadczenie ustug na rzecz oséb o najnizszych dochodach.

Zadaniem Trenera PDF jest w pierwszej kolejnosci zachecenie, osdb, ktdre przychodzg po doradztwo finansowe do udziatu w
warsztatach z edukacji finansowej, po uprzedniej weryfikacji czy sg ku temu przestanki w postaci braku podstawowych umiejetnosci
zarzgdzania domowymi finansami.

Trener PDF jest odpowiedzialny za obiektywnos¢ przedstawianych informacji. Natomiast nie ponosi odpowiedzialnosci za decyzje,
ktére podejmuje beneficjent na podstawie przekazanych mu informaciji.

Trener PDF ma za zadanie pomadc beneficjentowi zanalizowaé konsekwencje wyboru ustug finansowych, natomiast nie wolno mu
doradzaé¢ wyboru konkretnych produktow i ustug. Nie sktania beneficjenta réwniez do wyboru konkretnego rozwigzania problemu
Trener PDF doradza wytgcznie w zakresie zarzgdzania finansami osobistymi/domowymi. Trener nie powinien doradza¢ w zakresie
zatrudnienia, opieki spotecznej, relacji z urzedami, w tym szczegélnie ZUS i Urzedem Podatkowym, o ile nie ma to zwigzku z
finansami domowymi beneficjenta np. planem oszczedzania badz wydatkéw domowych.

Trener PDF zobowigzany jest do utrzymywania w tajemnicy wszelkich informacji o beneficjentach, ktérym doradza. Dopuszczalng i
jedyna forma przekazywania informacji (bez danych osobowych beneficjenta, lub jakichkolwiek innych umozliwiajgcych jego
identyfikacje) jest komunikacja w ramach PDF w sktad, ktérej wchodzg (intranet, szkolenia dla Przewodnikdéw oraz warsztaty
organizowane w ramach PDF)

Wszelkie porady, analizy i wskazoéwki Trenera powinny odwotywac sie do wiedzy, ktérg przekazuje Partnerstwo Trener PDF moze
jednak korzystaé z informacji dostarczanych przez finansowe podmioty gospodarcze (doradcy, banki, ubezpieczyciele) po to, by
powiekszac swoj zakres wiedzy i kompetencji. Moze réwniez wykorzystywacd te informacje w celu zilustrowania mechanizmow,
ktorych uczy lub ktére przedstawia przy doradztwie. Nie wolno mu jednak promowac zadnego z produktéw, ani tez kierowac
beneficjentéw do konkretnych podmiotéw komercyjnych. Mozliwe jest wiec zapraszanie na szkolenia gosci z instytucji finansowych
nalezy jednak zapewnic réznorodnosc¢ przedstawianych ofert a reprezentowane przez nich firmy powinny byé powszechnie uznane
za etyczne

Jezeli trener chciatby wprowadzié jakie$ nowe zagadnienia do zakresu szkolen powinien zweryfikowac je z Partnerstwem.
Trenerowi PDF nie wolno tgczy¢ pracy edukacyjnej z dziatalnoscig handlowg dotyczgca ustug finansowych.

Trener PDF nie moze uczestniczy¢ w transakcjach finansowych podejmowanych przez Klienta.

Prowadzona dziatalno$¢ PDF oraz Trenerdw nie mogg stuzy¢ celom politycznym.

Istnieje mozliwos¢ wykorzystywania logotypu PDF oraz przyjetej identyfikacji do wtasnych dziatan zwigzanych z edukacjg finansowa
(plakaty, ulotki). Na plakatach i ulotkach mogg by¢ zamieszczane logotypy partneréw i sponsoréw. Informacje o partnerach i
sponsorach nie mogga jednak zajmowac wiecej niz 10% powierzchni plakatu lub ulotki. Zadne inne materiaty przekazane przez
Partnerstwo Ogdlnopolskie lub przez inne organizacje PDF nie powinny byé modyfikowane bez zgody wtascicieli i autordw.
Materiaty moga by¢ powielane za zgodg autoréw. W przypadku publikacji informacje na temat sponsoréw i partneréw lokalnych
mogq pojawiac sie na dodatkowej okfadce.



Zasady certyfikacji treneréw PDF

KROK 1 to ukonczenie 24-godzinnych warsztatow trenerskich z edukac;ji
finansowej przy wykorzystaniu materiatow ,,Zaplanuj Swojg Przysztos¢” - zostajesz
wpisany do rejestru Kandydatow na Trenera.

KROK 2 aby zostac Trenere edukacji finansowej | stopnia nalezy:

*przeprowadzi¢ 3 warsztaty z osobami o niskich dochodach i dostarczy¢ analize ocen
szkolenia przeprowadzong wsrdd beneficjentow (na podstawie ankiet
ewaluacyjnych),

*przesytaé co miesigc (pierwszy tydzien kazdego miesigca) aktualne informacje o
prowadzonych dziataniach poprzedniego miesigca i planach na najblizszy miesigc w
tym dane na temat zasiegu dziatan z edukacji finansowej (liczba uczestnikow)

KROK 3 aby zosta¢ Trenerem edukacji finansowej Il stopnia nalezy:

eposiadac status Trenera edukacji finansowej | stopnia,

*przeprowadzi¢ co najmniej 5 szkolen z kandydatami na Treneréw z udziatem Trenera
Il stopnia,

*Uzyskac pozytywng opinie Partnerstwa na temat prowadzonej dziatalnosSci PDF i
umiejetnosci trenerskich.



Obowigzki PDF

e Aby uzyskac tytut PDF organizacja jest zobowigzana do przedstawienia planu
pozyskania zasobdw, potrzebnych do rozpoczecia dziatan — formularz jest dostepny
na stronie www.edufin.org.pl:

* @Gdzieikiedy bedg odbywac sie szkolenia z edukacji finansowej?
W jaki sposdb beneficjenci dowiedzg sie o kursach ...?
* Kim bedga lokalni partnerzy?

e Podstawowym warunkiem do uczestniczenia w programie jest gotowosc
podjecia sie takiej roli w spotecznosci lokalnej oraz uczestnictwo w szkoleniu
dla Przewodnikow.



Pomocne narzedzie w komunikacji
komunikacji z beneficjentami



Jak znalez¢ chetnych na szkolenie najlepiej

— wyobrazi¢ sobie konkretng osobe do
ktorej mowimy.

Kio - Jak sie zachowuje Jak chcemy, zeby sie Jakich argumentow Kanaly dotarcia — jak
odbiorca—- | obecnieico go dotego zachowywal/myslal? nalezy uzy¢, aby go do sprawic, zeby te
kim jest motywuje (jakie ma tego przekonac? argumenty do niego
okresl go przekonania)? dotarly, jakimi kanatami?
dokladnie
Beneficjend
KIM 547

TO JEST TABELKA, KTORA JEST POMOCNA W WYPRACOWANIU ARGUMENTACJI W KOMUNIKACJI Z
BENEFICJENTAMI TAK ABY UDAtO SIE PRZEKNAC ICH DO PRZYJSCIA NA SZKOLENIA .




Organizacje PDF maja prawo wykorzystywac logotyp
Programu, jednak sg zobowigzane informowac Patrnerstwo na
rzecz upowszechniania - jesli chcg na materiatach zamieszczac

inne logotypy (sponsoréw, partnerow)

Przewodnik Domowych Finanséw




Obowigzujaca paleta barw

Gama koloréw

Kalory podstawowe Garna kolordw:

energetyczna, z elemeanta-
i zardeamo ciepta, jak

i powagi; kalory ziemi, pa-
sujgee do symbolu drzewa
7 logo.

3 adrne kolory 53 podsta-
winwe, & dolrych to kolory
dopelniajace, dodatkowe,
do korzystania w mate-
riatach inf.i rekl. oraz do
konstrucwvania zrakdw
produktowych

Kaolory dopetniajace




Typografia

* Sugeruje sie we wszystkich tekstach stosowac czcionke
Calibrii lub Arial Unicode MS.

e S3 to czcionki tzw. systemowe wystepujgce obecnie we
wszystkich komputerach.

* Dlatego wszelkie publikacje elektroniczne jak i w druku
powinny by¢ przygotowywane tymi czcionkami.

* Punktatory lub elementy graficzne w prezentacjach to
petne kota zgodnie z paletg barw

UWAGA. Ta prezentacja jest zrobiona wtasnie taka czcionkg stanowi wiec

przyktad do powielania. Wersja elektroniczna prezentacji zostanie wystana

do wszystkich. Mozna jg tez sciggnac ze strony www.edufin.org.pl



Strona internetowa -www.edufin.org.pl

Informacje na temat edukacji finansowej

Formularz zgtoszenia do sieci PDF

Informacje dla organizacji zrzeszonych w sieci - Przewodnik Domowych Finansow
— Wiedza z dziedziny finanséw
— Komunikacja (media i budowanie partnerstw)
— Fundrising (mozliwosci grantowe)

— Szkolenia (wymiana doswiadczen szkoleniowych, ofert prowadzenia szkolen dla
Przewodnikéw i Treneréw)

Lista trenerdéw | i ll stopnia

Informacje dla kandydatow na Treneréw

Porady dla beneficjentéow

Aktualnosci (Relacje i Newsy) z dziatan lokalnych PDF

Prezentacja réznych projektow realizowanych przez organizacje biorgce udziat w Programie



Przewodnik Domowych Finanséw

www.edufin.org.pl

L+ CEenatn O o lnsindion

Istnieje mozliwos¢ zamodwienia dostepnych materiatéow
promocyjnych:

*naklejek z logotypem PDF

*plakatow z mozliwoscig wpisywania daty, miejsca szkolen
*ulotek z poradami dla beneficjentow

*kopert do oszczedzania



Opracowanie:
Pawet Prochenko

Mikotaj Lewicki

Fundacja Komunikacji Spotecznej




